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HEPEIMOBA

CydacHuil cTaH BHILOT OCBITH YKpaiHU 3 TEHJCHIISIMU, 10 O3HAYMIHCS B 11
PO3BUTKY, BUCYBAa€ HOBI BUMOTHU JI0 MPOQECIitHOI MiATOTOBKM BUITYCKHUKA Ta HOTO
ocobucticHux sikocteil. Cepen 3Hauymmx — TIHOOKI mpodeciiiHi 3HAHHSA Ta
BMIHHA, 3JaTHICTh [JO iX TJIMOOKOTO 3aCTOCYBaHHS, KOMYHIKaOE€IbHICTb,
TOTOBHICTb /0 CAMOB/IOCKOHAJICHHSI, TBOpYA aKTUBHICTb.

KOHKYpeHTOCTIPOMOXKHICTh Cy4acHOTO (axiBls BHU3HAYAETHCS HE TUIBKH
oro BHCOKOIO KBami(ikamiero y mnpodeciiiHii cdepl, ame W TOTOBHICTIO
BUpIITYBaTH NpodeciifHi 3aB/IaHHs B yMOBaX 1HIIOMOBHOT KOMYHIKaIlii.

CyTtHicTh Ipo(eciiiHO-OpiIEHTOBAHOTO HABYAHHS 1HO3EMHOI MOBH IOJISITA€ B
Horo iHTerpalii 31 CueriaTbHUMHU JUCIUILIIHAMY 3 METOK OTPUMAHHS J0JIaTKOBUX
npodeciiiHuxX 3HaHb 1 PopMyBaHHA MPOPECIHHO 3HAYMMUX SKOCTEH OCOOUCTOCTI.
[IpodeciitHo-OpieHTOBaHE HAaBUAaHHS O3HAYA€ MPOIEC BUKIIAaHHS 1HO3€MHOT MOBU
y BH3, opienTOBaHUMI Ha YMTaHHS JIITEpaTypH 3a (paxoM, BUBUEHHS MPOQPECIiHOT
JIEKCUKHM Ta TepMiHojorii. OCKUIbKM HaBuYajibHa AuclUILIIHA «[HO3eMHaA MoOBa 3a
daxoBUM CTIpSIMYBaHHSIMY» 32 CBOEI0 METOIO € 1HTETPaTHBHOIO, a 32 MPEIMETHUM
3MICTOM — MDKIUCIUIUTIHAPHOIO, BOHA MAa€ CIPHUSATH PO3MIMPEHHIO OCBITHHOTO
Kpyro30py CTYIEHTIB, coIliajiizarii 0cOOMCTOCTI MalOyTHIX (axiBIiB, MIATOTOBII
iX 10 )KUTTS B YMOBaxX 0araToHaI{lOHaJIbHOTO Ta MOJIKYJIbTYPHOTO CBITY.

[IporoHoBaHMii TOCIOHMK TPU3HAYEHUN IS CTYACHTIB CHEIlaJbHOCTI
«Kypnamicruka» JIBH3 «llpukapnarcbkuii HallioHaJIbHUN YHIBEPCUTET IMEHI
Bacuns Credanuka», a Takox s BCiX, XTO Oakae BIOCKOHAIUTH PIBEHb
BOJIO/IIHHS (DaXOBOIO HIMEIIBKOIO MOBOIO.

Meroto nociOHuka € ¢opMyBaHHS y MalOyTHIX >KYpPHATICTIB 3AaTHOCTI 1
TOTOBHOCTI J0 TMpoQeciiHOol KOMYHIKalii, pPO3BUTOK pI3SHOMAHITHUX BH/IIB
KOMIIETEHLIIT, IK PELIENTUBHOI0, TAaK 1 PEMPOJYKTUBHOI'O XapaKTepy 1HIIOMOBHOTO
cninkyBaHHsA. [I0CIOHUK IPYHTYETHCS Ha TEKCTaX JJIsl YUTAHHS HIMEIBKOIO MOBOIO,
mo 3a0e3nedye OPUTiHAIBHICTh K 3MICTy, Tak 1 TepmiHodorii. [IpomonoBani
MaTepiai € pe3yJabTaTOM PETEIbHOTO YIOPSAIKYBAaHHS, IO BIJMOBIiJIA€E
MIParHeHHIO aBTOpA TPEJICTABUTH SKOMOTa OUIBIINN CHEKTP TEKCTIB BiAMOBIIHOT

TCMAaTHUKU.



TEXT 1.
NACHRICHT ALS INFORMIERENDE DARSTELLUNGSFORM

Die Presse beschiftigt sich als politische Institution mit einer Fiille von
Erscheinungen des offentlichen Lebens. Sie muss Wirklichkeit durch eine Vielzahl
unterschiedlicher journalistischer Formen und Genres wiederspiegeln.

Es gibt spezifisch journalistische Genres, die im Laufe der
mehrhundertjdhrigen Entwicklung herausgebildet wurden. Zu ihnen zihlen
Nachricht, Kommentar, Interview, Glosse, Reportage, Skizze, Portriat, Artikel,
Gesprach, Leitartikel, Feature. Andere Genres iibernahm die Presse aus der
Literatur (Erzdhlung, Fabel, Anekdote usw.), aus der bildenden Kunst (z.B.
Karikatur, Zeichnung) und verwandte sie fiir ithre Zwecke.

Die Nachricht ist eine faire und verstindliche Information tiber Tatsachen,
die fiir Leser und Horer neu, wichtig oder interessant sind. Die Nachricht soll
solche Tatsachen vermitteln, aus denen sich der Leser ein selbstindiges Urteil
bilden kann. Die Nachricht in ihrer Kurz- oder Langform (Meldung oder Bericht)
bildet das innere Geriist der Zeitung. Damit eine Nachricht gelesen wird, muss sie

a) die Aufmerksamkeit des Empfangers erregen,

b) fiir den Empfanger Neuigkeitswert haben.

Eine gingige Definition der Nachricht bezeichnet sich als objektive
Mitteilung eines allgemein interessierenden, aktuellen Sachverhaltes in einem
bestimmten formalen Aufbau. Die Formalstruktur der Nachricht soll {iber folgende
Fragen Aufschluss geben: Wer? Was? Wann? Wo? Wie? Warum? Ohne diese
sogenannten ,,sechs W*s* ist eine Nachricht nicht vollsténdig.

Nachrichten miissen objektiv und wahrheitsgetreu sein, aber das ist eine
Fiktion. Denn viele Einflussfaktoren konnen den Wahrheitsgehalt einer Nachricht
verzerren. Fiir den Nachrichtenaufbau ist ein Grundsatz obligatorisch: ,.das
Wichtigste zuerst”. Die Nachrichten werden nach abnehmender Wichtigkeit der
Ereignisse gegliedert und nicht chronologisch, sondern hierarchisch aufgebaut. Die

Elemente der Information fiihrt man in der Reihenfolge ihrer Bedeutung auf. Der
5



Einstieg (das Lead, der erste Absatz, der Vorspann) zertriimmert jede Chronologie.
Das gilt fiir Unfille, Verbrechen, Prozesse, Debatten, politische Ereignisse; es gilt
nicht, wenn es um den Inhalt einer Rede oder einer Vortrags geht. Bei
Kriegsausbriichen, grofleren Ungliicksfillen, Geiseldramen usw. soll der Journalist
zusatzlich zur Nachricht ein Minutenprotokoll produzieren. Das liest jeder immer
gern.

Was die Sprache der Nachricht betrifft, so soll sie aus schlichten, geldufigen,
unmissverstdndlichen Wortern und durchsichtigen Séitzen bestehen.

Die Langform der Nachricht heifit Bericht. Er ist dhnlich gegliedert wie die
Nachricht, stellt also das Wichtigste an den Anfang, beruht aber auf mehreren

Einzelinformationen, die zu einem Gesamtbild zusammengefiigt werden.

Texterlauterungen
das Genre (lies: shanr), -s — skanp
im Laufe — BmpooBxk
das Interview (lies: intervjii) — odimiiine iHTEpB’ 1O
interviewen (lies: intervjiien) — iHTepB’10BaTH KOTO-H.
vgl.: das Gesprach, -e — 6ecima-iHTepB 10
die Glosse, -n — ManeHbpKui (eiteToH
die Reportage (lies: reporta: she), -n — penopTax, Hapuc
das Portrét (lies: portre:), -S — HOPTPET, HAYEPK
vgl.: die Skizze — niteparypHuii Hapuc; ecki3, HauepK
das Feature (lies: fi : tsche), -s — moKyMeHTaIbHO-XYIOXKHIN JKaHp TeleOaueHH i
pazio, paaioKOMIIO3HIIIs, paaio3amMaIboBKa
die Tatsachen vermitteln (te, t) — moBimomiATH pakTH
eine gangige Definition — 3aransHONPUIHATE BU3HAYCHHS
der Sachverhalt, = — o6cTaBuHu cripaBu
die Chronologie (lies: kronologi:), -n — xponouoris
die Aufmerksamkeit erregen (te, t) — mpuBepTatu yBary

bezeichnen (te, t) als (N.) — mo3nauaTH, XapakTepu3yBaTH
6



iber etwas (Akk.) Aufschluss geben (a, €) — po3’sicHIOBaTH I10-H.
das Lead (li:d) — mepenoBa crarTs (razeTn)
der Vorspann, -€ — 3aroJI0BOK, «IIIaIKay

es geht um (Akk.) ... — #imeTses mpo ...

I. Antworten Sie auf die Fragen.

1. Was ist eine Nachricht?

2. Welche journalistischen Genres kennen Sie?

3. Unterscheiden sich solche Genres wie Glosse, Feuilleton, Anekdote
voneinander?

4. Worin besteht der Unterschied zwischen einer Meldung und einem Bericht?

5. Uber welche Fragen soll eine Nachricht Aufschluss geben?

6. Die Forderung der Objektivitdt der Nachrichten ist eine Fiktion. Warum?

7. Was konnen Sie iiber die Sprache der Nachricht sagen?

I1. Analysieren Sie Nachrichten aus verschiedenen Zeitungen nach folgendem
Plan:

a) Ist das eine Meldung oder ein Bericht?

b) Wie werden in der Nachricht die W-Fragen erortert?

c) Wie ist die Nachricht aufgebaut?

IT1. Ubersetzen Sie folgende Komposita.

Die Nachrichtenagentur, der Nachrichtenaufbau, der Nachrichtenkern, der
Nachrichteninhalt, die  Kurznachrichten, die  Abendnachrichten, die
Verkehrsnachrichten, das Nachrichtenmagazin, der Nachrichtenansprecher, der
Nachrichtendienst, die Nachrichtenbearbeitung, der Nachrichtenaustausch, die

Nachrichteniibermittlung.

IV. Suchen Sie unter den folgenden zusammengesetzten Substantiven das

Aquivalent des ukrainischen Wortes «ingopmaniiinuii 610j1eTeHb).
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Die Informationsaufnahme, das

Informationsdienst, die

Informationssystem,  der

Informationspolitik, die

Informationswert, die

Informationsbedirfnis,

Informationsblatt, der Informationsgehalt.

V. Wie lautet das entsprechende Gegenteil?

1) 6ffentlich

2) die Vielzahl

3) unterschiedlich
4)wichtig

5) aktuell

6) die Kurzform
7) inhaltlich

8) der Vorteil

a) der Nachteil
b) gleich, dhnlich
c) veraltet

d) die Langform
e) privat

f) die Einzahl

g) formal

h) unbedeutend

V1. Finden Sie Synonyme im Text und bilden Sie Siitze damit.

a) sich befassen mit (Dat.)
b) die Mehrzahl

c) anwenden

d) die Wahrheit verdrehen
e) das Prinzip

VII. Was gehort zusammen?
1) die Tatsachen

2) das Urteil

3) die Definition

4) die Aufmerksamkeit

5) die Antwort

6) auf Einzelheiten

f) teilen

g) der Beginn

h) verschieden

1) das Ziel

J) es handelt sich um (Akk.)

a) bilden

b) vermitteln
C) erregen
d) geben

e) beruhen

) mitteilen

Informationsquelle,

Informationsdichte,

der
das

das



VIII. Tauschen Sie Ihre Meinungen iiber den Text aus. Haben Sie aus dem
Text etwas Neues erfahren? Gestalten Sie einen Dialog.
IX. Geben Sie den Textinhalt kurz deutsch wieder.

TEXT 2.
LEITARTIKEL ODER ,,LEID* - ARTIKEL

Das erste Manuskript: War es eine Nachricht, ein kurzer Bericht oder eine
Stellungnahme? Wer weil das heute so genau, womit seine journalistische
Laufbahn begann. Ganz bestimmt aber war es kein Leitartikel. Das schien die
Domine der Erfahrenen zu sein. Doch da gab und es gibt Leute, die auf die Frage,
ob sie die Leitartikel gelesen hitten, so einfach antworten: ,,.Diese langweiligen
langen Artikel lese ich so gut wie nicht“. Ein Wiederspruch. Das, was als das
Wichtigste gilt, die ,Flagge der Zeitung® wird oft nicht recht zur Kenntnis
genommen. Und so ergibt sich die Frage: Ist der Leitartikel heute wirklich noch so
wichtig oder wire es nicht gescheiter, an seiner Stelle Nachrichten {iiber
bedeutende Ereignisse bzw. Kurzkommentare zu bringen?

Sie ist leicht zu beantworten, geht man davon aus, was der Leitartikel soll
und was er kann. Dann namlich kann man ganz energisch sagen: Der Leitartikel ist
nach wie vor ein wichtiges journalistisches Genre, das nicht zu ersetzen ist, denn er
ist vor allem ein Genre der journalistischen Anleitung.

Beginnt der Journalist mit der Arbeit an seinem Leitartikel, so wird er nach
Auswahl des Stoffes und der Beschrinkung aufs Thema mit dem Gegenstand nur
fertig, wenn er ihn ins richtige Gewand steckt.

An den Leitartikel geht die Forderung, das Denken und Handeln der Leser
zu mobilisieren. Da der Leitartikel in der Hauptsache innenpolitische Themen
behandelt, soll er also das Nachdenken der Biirger tiber Notwendigkeit und
Moglichkeit der Losung bestimmter gesellschaftlicher Aufgaben anregen und ihren

Handlungswillen erzeugen.



Kann er das tatsdchlich? Natiirlich, wenn er gut ist. Der Journalist muss die
Position der Redaktion zu dringlichen gesellschaftlichen Aufgaben und
Losungswegen zum Ausdruck bringen, die Leser auf die Hauptfrage des
gesellschaftlichen Geschehens aufmerksam machen und sie zum Handeln
provozieren.

Man kann und darf nicht auf den Leitartikel verzichten. Er verlangt wie jede
Argumentation Beweise. Der Journalist muss sich deshalb fragen: Bleiben in
meinem Leitartikel Fragen offen, bleiben Behauptungen, die nicht als Axiome
gelten, unbewiesen? Erst dann, wenn man diese Frage verneinen kann, ist der
Leitartikel druckreif.

Leitartikel oder ,,Leid - Artikel*“? Es liegt in unserer Hand. Eines ist sicher:

Um die Artikel braucht es uns nicht leid zu tun, wenn der Artikel gut geworden ist.

Texterlauterungen
der Leitartikel, = — mepenoBa crarts
die Domine, -n — mym nipuBiIen
gelten (a,0) als (N.), fiir (AKkk.) — BBaxxaTucs, OyTH KUM-H., YAM-H.
etwas zur Kenntnis nehmen (a, 0) — B34TH 1110-H. 10 yBaru
das Denken und Handeln — gymku i BunHKH
gescheit — po3ymuwmii
ausgehen (i, a) von (Dat.) — Buxoautu 3...
nach wie vor — sk i paiiire
die Anleitung, -en — HacTaHOBa, KepPIBHUIITBO, BKa3iBKa
etwas ins richtige Gewand stecken (te,t) — HamaBaTH npaBHIBLHOI (HOPMHU YOMY-H.
an den Leitartikel geht (i,a) die Forderung — mo mepeaoBOi CTaTTi BHCYBa€ThCS
BHUMOTa
zum Ausdruck bringen (brachte, gebracht) — Bupaskatu

es tut uns nicht leid um den Artikel — avam He mkona crarri

10



I. Antworten Sie auf folgende Fragen.

. Warum nennt man den Leitartikel die ,,Flagge der Zeitung*?

. Lesen alle Leute den Leitartikel?

. Zu welchem Genre gehort er?

. Was muss der Journalist tun, um die Arbeit am Leitartikel zu beginnen?
. Welche Forderung geht an den Leitartikel?

. Wann ist der Leitartikel druckreif?

. Welche gesellschaftlichen Aufgaben und Ziele hat er?

o N O O A W N =

. Ist es leicht, einen guten Leitartikel zu schreiben?

Il. Welches Wort kommt in die Liicke?

1. Niemand weil} jetzt genau, wie die journalistische ... des Leitartikels begann. 2.
Heute ist... ein wichtiges journalistisches Genre, man nennt ihn ... ... . 3. Der
Leitartikel behandelt vor allem ... ... . 4. Er muss ... und ... ... mobilisieren. 5.
Der Journalist muss die Position ... zum Ausdruck bringen. 6. Man kann nicht auf

... verzichten. 7. Der Leitartikel verlangt wie jede Argumentation ... .

III. Sagen Sie es anders, verwenden Sie dabei Worter und Wendungen aus
dem Text:

1. die journalistische Karriere des Leitartikels; 2. als das Bedeutendste gelten; 3.
die ,,Fahne der Zeitung®; 4. so wird die Frage gestellt; 5. die Auswahl des
Materials; 6. innenpolitische Themen betrachten; 7. den Standpunkt der Redaktion
ausdriicken; 8. den gesellschaftlichen Ereignissen Aufmerksamkeit schenken; 9.

der Leitartikel fordert Beweise.

IV. Suchen Sie aus dem Text Aquivalente heraus:
Touka 30py; IITKOM BU3HAYCHO; MPUBLICH PO3YMHHX, TOCBITUYCHUX JIOJCH;
HY/AHI, OB CTarTi; 1ie Oyja0 O po3ymHillIe; OmyOIiKyBaTH KOPOTKI KOMEHTapi;

XKaHp, SIKKA HE MOKHA 3aMIHUTH; MPOTHUPIUUS; BUPIMICHHS CYCHIJIbHUX 3aB/IaHb;

11



(bakTUYHO; HE MOXKHA BIMOBIISITUCS BiJ MEPEAOBOI CTATTi; TBEPIKEHHS, SIKI HE

BBaXXAaKOTbhCA aKCiOMOIO; 3a11CpeuyBaTH L€ IMMTAHHA; 1€ B HAIIINX PYKaXx.

V. Gliedern Sie den gelesenen Text nach dem Inhalt und betiteln Sie jeden
Teil.

VI. Erzihlen Sie auf Deutsch, was Neues Sie aus dem Text 2 iiber den

Leitartikel erfahren haben.

VII. Referieren Sie iiber den Text.

VI1I1. Nehmen Sie Stellung zu folgenden Aussagen.
1. Leitartikel ist oft ein ,,Leid* — Artikel.

2. Man braucht heute keine Leitartikel. Sie sind schon nicht aktuell.

IX. Stellen Sie sich vor, dass Sie einen Dozenten Threr Fakultit interviewen.
Welche Fragen wiirden Sie an ihn stellen, um etwas Neues iiber den

Leitartikel zu erfahren?

TEXT 3.
DAS INTERVIEW

Das Wort Interview meint urspriinglich Begegnung, Unterredung und
bezeichnet zweierlei: das Gesprich des Journalisten (beispielweise mit einer
Personlichkeit des offentlichen Lebens) als eine Form des Recherchierens, zum
anderen das Gesprich in Dialogform als eigenstindige Darstellungsform
(Textsorte).

Ende der sechziger Jahre des 19. Jahrhunderts in der amerikanischen Presse

aufgekommen, machte das Frage- und Antwortspiel zwischen einem Journalisten
12



und der Auskunftsperson zundchst in GroBbritannien, dann auch im
deutschsprachigen Raum rasch Karriere. Im Interview kann der Journalist dem
Gespriachspartner viele Neuigkeiten entlocken und 1ihn zu prignanten
Meinungsiuflerungen veranlassen. Voraussetzung ist, dass sich der Journalist auf
den Partner und vor allem das Thema gut vorbereitet hat.

Fir das Interview in engerem Sinne ist es erforderlich, dass die
Gespréachspartner sich sehen. ,Interview™ heiflt dann erstens ihre Begegnung,
zweitens der zur Veroffentlichung bestimmte Teil ihres Gespriachs und drittens das,
was davon gedruckt und gesendet worden ist.

Wird das Gesprach live von gedffnetem Mikrofon gefiihrt, so erfahren
Radiohorer und Fernsehteilnehmer, was der Interviewte wirklich gesagt hat.

Schon das zundchst aufgezeichnete und spater ausgestrahlte Interview
weicht vom Original fast immer ab, also ein bisschen verfilscht. Das gedruckte
Interview ist immer ein Kunstprodukt: von den Notizen, vom Stenogramm oder
vom Tonbandprotokoll des urspriinglich gefiihrten Gesprachs weicht es um
mindestens 30 Prozent ab; hdufig aber hat es fast nichts mehr mit dem

gesprochenen Wort zu tun.

Texterlauterungen
das Recherchieren (lies: rescherschi:ren) = die Recherche (lies: reschersche), -n —
MONIYK 1H(popMaIIii
zum anderen — mo-apyre
Im engeren Sinne — y By3bKOMY pPO3yMiHHI
live (laiv) — «kuBe» (inTepB’10) B edipi
der Interviewte (lies: intervjii:te), -N — IHTEpB FOEHT
das Stenogramm (lies: schtenogram), -n — creHorpama

nichts mit (Dat.) zu tun haben — He matu Hivoro 3 ...

I. Antworten Sie auf die Fragen.

1. Wie lautet die Definition des Wortes ,,Interview*?
13



2. Was ist die Voraussetzung fiir ein gutes Interview?
3. Wie werden Interviews flir spatere Sendungen bearbeitet?

4. Wieso ist das gedruckte Interview ein Kunstprodukt?

I1. Machen Sie sich mit einem Interview aus der deutschsprachigen Zeitung
bekannt. Analysieren Sie die Fragen des Journalisten. Wiirden Sie auch

dieselben Fragen oder andere stellen.

I11. Von welchen Verben kommen die Nomen?
Die Begegnung, das Gespréch, das Recherchieren, die Frage, das Spiel, der Raum,
die Meinung, der Sinn, die Verdffentlichung, der Hérer, der Bericht, die AuBerung,

das Ereignis, das Interview, die VVoraussetzung, der Teil.

IV. Finden Sie fiir folgende Sitze Entsprechungen im Text.

1. Das Wort Interview bedeutete frither Begegnung, Unterredung.

2. Das erste Interview erschien am Ende der 60-er Jahre des 19. Jahrhunderts in der
amerikanischen Presse.

3. Im Interview kann der Journalist von seinem Gesprachspartner vieles erfahren.
4. Der Journalist muss sich griindlich auf das Interview vorbereiten.

5. Es ist sehr wichtig fiir die Qualitét des Interviews, wenn der Interviewte und der
Journalist nebeneinander, unter vier Augen sitzen und sprechen.

6. Die Radiohorer und Fernsehteilnehmer bekommen wahre Information wihrend
des Interviews vor gedffnetem Mikrofon.

7. Das gedruckte Interview ist hiufig verfalscht.

V. Finden Sie Synonyme. Setzen Sie diese in den Text ein:
a) das Interview; b) meinen; ¢) die Begegnung; d) zunéchts; e) prignant; f) rasch,;
g) die Veroffentlichung; h) erfahren; 1) immer; j) hiufig; k) der Radiohérer; 1) der

Fernsehteilnehmer.
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VI. a) Uberpriifen Sie, ob Sie die folgenden Waorter und Wortgruppen
verstehen:

der Sinn, in diesem Sinne, im Sinne (G.), in gewissem Sinne, in engerem Sinne,
sinnvoll, sinnlos, sinngemal.

b) Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:

110 3MICTY, B IyCi, B IEBHOMY CEHCI, OCMHCICHHH (yCBIIOMJICHHIA).

VII. Stellen Sie sich vor:
Sie miissen den Oberbiirgermeister Threr Stadt / den Rektor Threr
Hochschule / einen bekannten Politiker / einen bekannten Schauspieler (Sénger)

interviewen. Erstellen Sie den Plan des Interviews mit Fragen.

VI. Lesen Sie das Interview (,,10 Fragen an Prominente*) mit Patricia Kaas,
der bekannten franzosischen Chanson-Singerin. Finden Sie richtige
Antworten (A —J) auf ihre Fragen (1 - 10).

. Wie wiirden Sie Ihren persénlichen Stil beschreiben?

. Welchen Stil bevorzugen Sie bei Méannern?

. Was bedeutet Schonheit fiir Sie?

. Was empfinden Sie als stillos?

. Welches ist Ihr liebstes Reiseziel und warum?

. Was darf auf keinen Fall fehlen, wenn Sie auf Reisen gehen?

. Auf welches Markenprodukt mochten Sie nicht mehr verzichten?

. Welchen Teil lhrer Zeitung lesen Sie als ersten?

© 00 N o O B~ W N

. Wer ist Ihr Lieblingskomponist?
10. Auf dem Cover von ,Rendez-vous“ glinzten Sie mit einem herrlich

durchtrainierten Riicken. Was tun Sie dafiir?

A. Etwas zu tragen, weil es Mode ist.
B. Mein kleiner Teddybér. Den schenkte ich meiner Mutter, als sie schwer krank

war. Seit ihrem Tod nehme ich thn immer mit. Er schlaft auch bei mir.
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C. Ich mache mir meine eigene Mode; ein bisschen leger, ein bisschen elegant.
Zum Beispiel uralte Jeans zu schicken Schuhen von Prada.

D. O Ia, la, ich lese nicht viel Zeitung. Ich informiere mich mehr aus Magazinen
und aus dem Fernsehen.

E. Meine Familie in Lothringen: fiinf Briider und eine Schwester.

F. Vor jeder Tour mache ich etwas Sport, sehr leichtes Bodybuilding und Tanz.
AuBerdem passe ich beim Essen auf.

G. Ich hidnge nicht an Markenprodukten. Seit iiber zehn Jahren habe ich aber mein
Parfiim Clinique Elixier.

H. Ich liebe die Lieder von George Michael.

I. Die wichtigste Schonheit ist die, die von innen kommt. Ohne Selbstvertrauen
keine Schonheit.

J. Auch bei Miénnern liebe ich diese Mischung aus Eleganz und Léssigkeit.

Eleganz driickt sich fiir mich auch in der Haltung aus.

TEXT 4.
DIE UNTERHALTENDE INFORMATION. DAS FEATURE

Unter Feature versteht man eine journalistische Darstellungsform, bei der
nachrichtliche Mitteilung in Wort und Bild mit Interviewszitaten und
kommentierenden Elementen in lebendiger und anschaulicher Weise verbunden
sind. Das Feature wurde — ebenso wie das Interview — zunichst durch die
amerikanische Presse eingeflihrt, kam nach Europa iiber den ,Umweg* des
Horfunks und setzte sich nach dem zweiten Weltkrieg auch in der deutschen
Tagespresse als Darstellungsform in allen Ressorts durch. ,,Wihrend Reportagen

oft Einzelschicksale erfassen, ohne damit Allgemeingiiltigkeit zu behaupten,
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beschreiben Features Allgemeingiiltiges, aufgezeigt an einem Beispiel.
Einzelschicksale veranschaulichen die Zeitprobleme. Die Personalisierung eines
Berichts, die Detailtreue, die feuilletonistische Sprache, kurz, die Farbigkeit der
Darstellung dient dazu, die Erkenntnisse des Schreibens darzubieten. Das Feature
ist ein mediales Transportunternehmen fiir Sachthemen*.

,Feature, schon auf Englisch vieldeutig, ist ein schillerndes Allerweltswort
fiir interessante, lebendig geschriebene Texte oder munter gestaltete Sendungen. Je
nach der Redaktion ist ,Feature* zugleich ein Oberbegriff fiir Reportagen und
Korrespondentenberichte oder eine Bezeichnung dafiir, dass der Stoff vollstindig
aus Archivmaterial zusammengeschrieben worden ist.

Im ,,Spiegel und in Zeitschriften iiberhaupt ist das das Wort ,,Feature*
gleichwohl nicht gebrauchlich — vermutlich deshalb, weil Zeitschriften niemals
trockene Nachrichten, sondern ausschlieBlich Features (im weitesten Wortsinn)
bringen, so dass sich eine Abgrenzung eriibrigt.

Jede Tageszeitung aber hat jeden Tag einen Platz, auf dem sie Features in
ihrem Sinn versammelt: die bunte oder vermischte Seite. Einerseits stehen dort
auch harte Nachrichten (hard news im Jargon der amerikanischen Agenturen),
zumeist tragische oder dramatische Ungliicksfdlle. Anderseits braucht man den
vermischten Stoff, auch wenn nichts Aufregendes passiert ist und da finden dann
die ,,weichen” Nachrichten ihren Platz, die soft news, die Features im engeren

Wortsinn.

Texterlduterungen
in Wort und Bild — ctoBamu Ta 300paxkaibHUMH 3aC00aMHU
in allen Ressorts — y Bcix chepax misiIbHOCTI
hard news (lies: hat njiis) — «BaxKi» HOBUHU
soft news (lies: ssoft njiis) — «m’siki» HOBUHU
schillernd = schwer definierbar — mepenuBuactuii (po ¢GapOy, koumip), mym:
CKJIQIHHI JIsT BU3HAYCHHS

sich ertibrigen = iiberfliissig sein
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I. Antworten Sie auf folgende Fragen.

1. Welche Merkmale kennzeichnen das Feature?

2. Wo erschien das Feature?

3. Wodurch unterscheidet sich das Feature von der Nachricht?

4. Warum ist in Zeitschriften das Wort ,,Feature* nicht gebrauchlich?

5. Welche Seite widmet jede Tageszeitung der Publikation der Features?

I1. Finden Sie ein Feature in einer deutschen Tageszeitung.
Ubersetzen Sie es ins Ukrainische. Versuchen Sie dabei die Lebendigkeit und

Eigenartigkeit der Sprache wiederzugeben.

I11. Erkliren Sie die folgenden Worter und Ausdriicke aufgrund des
Kontextes:

1. in lebendiger und anschaulicher Weise; 2. eine journalistische Darstellungsform;
3. Allgemeingiiltigkeit behaupten; 4. die Farbigkeit der Darstellung; 5. lebendig
geschriebene Texte; 6. munter gestaltete Sendungen; 7. gebrauchlich; 8. trockene
Nachrichten; 9. eine Abgrenzung eriibrigen; 10. die bunte oder vermischte Seite;

11. die ,,harten* und ,,weichen* Nachrichten; 12. im engeren Wortsinn.

IV. Uberpriifen Sie, ob Sie die folgenden Wérter und Wortgruppen verstehen.
Die Sache, sachlich, die Sachlichkeit, die Hauptsache, die Sachkenntnis, die

Sachlage, der Sachverhalt, die Sachkunde, das Sachthema, sachgeméB.

V. Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:
KOMIICTCHTHICTh, Jij0BHi (00 €KTHBHHMII), JOCBIMYCHHMH (I00Ope 3HA€E CBOIO

CIpaBy), 000CTaBUHU CIIpaBH, CIIpaBa, OCHOBHA CIIPaBa, BiJIMOBITHUN.

VI. Betiteln Sie die Absiatze des Textes. Verallgemeinern Sie seinen

Hauptinhalt schriftlich.
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VII. Referieren Sie zu folgenden Themen.
1. Die Besonderheiten der journalistischen Darstellungsform des Features.
2. Die Definition des Genres ,, das Feature®.

3. Der Platz der Features in der Presse.

VIII. Beweisen Sie anhand des Materials des Textes, dass das Feature als ein

journalistisches Genre notwendig und nutzbar ist.

TEXT 5.
DIE REPORTAGE

Zu den wichtigsten journalistischen Stilformen gehort die Reportage. Sie
stellt eine Ergdnzung zu Nachricht oder Bericht dar. Der Reporter schildert, was er
sicht und erfahrt, beschreibt Zustinde und Ablaufe, und zwar so konkret und
lebendig wie moglich.

In dieser Darstellungsform, die dem Journalisten einen weiten Spielraum fiir
Thematik und Stil ldsst, handelt es sich um einen Erlebnisbericht, in dem die
individuelle Note des Schreibenden besonders deutlich wird. In den
Zeitungsredaktionen sind Reportagen wichtige Darstellungsformen. Sowohl im
politischen Bereich wie im Lokalteil, sowohl auf den Sportseiten, wie in der
Unterhaltungsrubrik, ja selbst bei der Darstellung wissenschaftlicher Forschung
gilt die Reportage als besonders geeignete Stilform, bestimmte Ereignisse
moglichst anschaulich darzustellen.

Wenn Dichter erzdhlen, werden ihre Texte zu Kurzgeschichten oder
Romanen; wenn Journalisten erzdhlen, schreiben sie eine Reportage. Ihre Themen
stecken sich fast in jeder Nachricht. Wer schlicht, anschaulich und wahr erzahlt,
der schreibt eine Reportage. Ihr Spektrum reicht von der literarischen Reportage
bis zur chronologisch erzdhlten Kurzreportage, die unmittelbar nach einem

Ereignis eilig geschrieben wird. Leser schitzen die Reportage mehr als die
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Nachricht, weil die Reportage ihnen die Chance bietet, ein Geschehen zu
verfolgen, als wiren sie selber dabei.

Ein Reporter schreibt als Augenzeuge — das ist die einfache Reportage;
Puristen lassen sie ungern als Reportage gelten. Die klassische Reportage setzt eine
aufwendige Recherche voraus und fiillt eine Zeitungsseite oder eine Heftstrecke in
den Magazinen.

Wie fingt man eine Reportage an? Gerade der erste Satz ist jeder Miihe
wert. Schauen wir zuriick auf die Nachricht. Der Einstieg soll den Leser verfiihren,
diese Regel gilt fiir jeden journalistischen Text — also auch fiir die Reportage. Und
der Unterschied?

Die Nachricht formuliert sachlich, kommt sofort zur Hauptsache; die
Reportage erzihlt gleich im ersten Satz und schldgt den Ton an, auf den der ganze
Text gestimmt ist. Doch darf der erste Satz nicht zu laut sein: Wer mit einem
Schrei beginnt, der kann nicht mehr steigern; er muss gerecht bleiben gegeniiber
seiner Geschichte, den Tatsachen und den Menschen, von denen er schreibt.

Den Wechsel der Perspektive preist Hans-Joachim Schliiter als wichtiges
Merkmal der Reportage: ,,Es muss wie in einem elektrischen Feld Spannung
erzeugt werden. Die Reportage versammelt nur Tatsachen, die der Autor selber
hort oder sieht. Der Journalist soll so anschaulich und prézise erzdhlen wie der
Dichter, aber er besitzt nicht seine Freiheit; sich Anekdoten auszudenken, um sein
Publikum zu vergniigen oder zu entsetzen. ,,Ein Chronist, der liigt, ist erledigt®,
meint Egon Erwin Kisch, der Vater der modernen Zeitungsreportage.

Die Reportage lebt von der Erzdhlung, der Spannung, der Bewegung. Das
nichstliegende Gliederungsprinzip ist die Chronologie. Fiir offene Augen,

konkrete Sprache und die Wahrheit gibt es keinen Ersatz.

Texterlduterungen
das Spektrum (lies: schpektrum), PI. Spektren od. Spektra — criekrp
chronologisch (lies: kronolo:gisch) — xponomoriunmii

die Chance (lies: schansse), -n — mranc
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das Geschehen, = — monii, HOBUHHA

vgl.: das Geschehnis, -sse — mois

das Magazin (lies: magazi:n), -e — LIFOCTpOBaHHM KypHaI

Syn.: die Hllustrierte, -n

der erste Satz ist jeder Miihe wert — 3apaju nepioro peueHHs BapTo MOTPYIUTUCS

den Ton anschlagen (u, a) — 3agaBatu TOoH

I. Antworten Sie auf die folgenden Fragen.

1. In welchem Zusammenhang steht Reportage zu Nachricht oder Bericht?
2. Warum schétzen die Leser die Reportage mehr als die Nachricht?

3. Wie muss der Journalist an einer Reportage arbeiten?

4. Worin besteht der Unterscheid zwischen Nachricht und Reportage?

5. Was muss man beim Schreiben einer Reportage in Betracht ziehen?

I1. Erkléaren Sie bitte, wie die Worte von E. Kisch: ,,Ein Chronist, der liigt, ist

erledigt* zu verstehen sind. AuBlern Sie bitte Thre Meinung dazu.

I11. Schreiben Sie aus dem Text die starken Verben in ihren Grundformen.

IV. Finden Sie im Text und schreiben Sie die als Attribute gebrauchten

Adjektive in der Kurzform aus. Nennen Sie ihre drei Komparationsstufen.

V. Schreiben Sie die durch Partizipien I und II ausgedriickten Attribute und

erkliren Sie ihren Gebrauch.
VI. -ich, -isch oder -ig?

Journalist-, wicht-, mogl-, lebend-, wissenschaft-, deut-, literar-, anschau-, eil-,

chronolog-, klass-, aufwend-, sach-, elektr-, stand-, voll-.
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VIl. Entscheiden Sie, welche Worter bzw. Wendungen das Gleiche
ausdriicken.

1. darstellen a. die Illustrierte

2. sehen b. der Grundsatz

3. es handelt sich um (Akk.) c. einfach

4. deutlich d. selbst

5. der Bereich e. produzieren / herstellen.

6. schlicht f. blicken/betrachten/schauen

7. das Geschehen g. beginnen

8. selber h. der Poet

9. das Magazin I. schildern

10. anfangen J. Klar

11. die Tatsache

12. erzeugen

13. der Dichter

14. das Prinzip

15. erzdhlen tiber (Akk.)

k. die Ereignisse

l. es geht um (AKKk.)

m. das Gebiet

n. der Fakt

o. berichten iiber (Akk.)

VII1. Ubersetzen Sie ins Ukrainische folgende Wortfamilie.

Der Wert, wert, wert sein, werten, wertvoll, bewerten, die Bewertung, die

Bewertungskriterien, auswerten.

IX. Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:

KpUTEpii OIIHOK, OIIHIOBATH, I[IHyBaTH, BAPTICHUH, IIIHHUH.

X. Suchen Sie unter den folgenden zusammengesetzten Substantiven das

Aquivalent der ukrainischen Wérter «morouni mosii»:

Das Weltgeschehen, das Sportgeschehen, das Baugeschehen, das Zeitgeschehen,

das Tagesgeschehen.
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XI. Beachten Sie die Vieldeutigkeit des Wortes ,,Satz*. Ubersetzen Sie ins
Ukrainische. Benutzen Sie das Worterbuch.

1. Er redete in langen, schwer verstandlichen Sitzen.

2. Der Satz des Pythagoras ist klar formuliert.

3. Eine Sinfonie hat gewo6hnlich vier Sétze.

4. Er hat einen neuen Satz von Briefmarken gesammelt.

5. Diese Summe {iberschreitet den fiir Spesen festgelegten Satz.

6. In drei Sitzen war er an der Tiir.

XIl. Stellen Sie eine Gliederung des Textes zusammen, indem Sie jeden
Absatz des Textes betiteln.

XIII. Referieren Sie iiber den Text nach diesem zusammengesetzten Plan.

TEXT 6.
DAS PORTRAT

Das Prinzip aller erfolgreichen Medien lautet: Wenn du eine Geschichte
erzdhlst, dann {iberlege dir, welche Menschen in ihr eine Rolle spielen. Reportagen
sind ohne Menschen nicht denkbar, und bei nur einer Hauptperson flieBen die
Grenzen zum Portrit.

Portrats konnen zum Markenzeichen von Zeitungen und Zeitschriften
werden. Das ,Hamburger Abendblatt“ z.B. bringt seit fast einem halben
Jahrhundert auf seiner ersten Seite die Spalte ,,Menschlich gesehen®. Sie stellt
bekannte und nahezu unbekannte Leute vor, die der Redaktion aufgefallen sind,
auffallig illustriert mit einer Zeichnung statt mit einem Foto.

Die Portrits sind nach einem einfachen, aber wirkungsvollen Muster

geschrieben:
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a. Der erste Absatz erzidhlt das Besondere, das diesen Menschen interessant macht;
etwa ein Zitat aus einem Gespriach, das fiir das Portrdt gefiihrt wurde; eine
tiberraschende Nachricht, die einen Politiker zum Gespriachsstoff macht; eine
charakteristische Szene, eine Beschreibung oder eine Mischung aus alledem.

b. Der Hauptteil erzdhlt von beruflichen oder sportlichen Erfolgen, eben der
Karriere eines Menschen, eingefiigt in seinen Lebenslauf.

c. Am Ende kommt ein Schlenker ins Private, so es solches zu entdecken gibt. Mit
der Suche im Archiv oder wenigstens in einem Nachschlagewerk beginnt die
Arbeit fast immer: Was hat der Mensch gesagt? Was ist iiber ithn gesagt und
geschrieben worden? Mit wem war er zusammen? VVon wem hat er sich getrennt?
Wo lebt und arbeitet er?

Dies ist schon die erste Moglichkeit, ein Portrat zu schreiben, ohne mit dem
Prominenten zu sprechen. Das heif3t: ,kalt“ zu schreiben, wie es Redakteure gern
nennen, wenn die menschliche Warme fehlt, also ein Gespriach oder eine kurze
Begegnung, die man beschreiben kann. Der Journalist, der kalt schreibt, arbeitet
wie ein Biograph, der es ja meist mit VVerstorbenen zu tun hat.

Die zweite Moglichkeit, ein Portrat zu schreiben, besteht darin, das
gesammelte Material iiber den Menschen mit einem Gesprich und einer
Begegnung mit ihm zu verbinden. Es ist zweckmiflig auch seinen Arbeitsplatz zu
besuchen. Reizvoll wird der Vergleich zwischen der Papierform einer Person und
ihrer Wirklichkeit, zwischen dem Lebenslauf aus dem Archiv und dem wirklichen
Leben, bei dem der Reporter ein Stiick mitlauft.

Oft muss sich der Redakteur auf sein eigenes Archiv im Kopf verlassen
konnen. Und dies ist die dritte Moglichkeit: weder im Archiv steht etwas, noch ist
der Auserwihlte bereit oder fahig, Interessantes mitzuteilen. Zum Beispiel: tliber
die 90-jdhrige, die im Altersheim ihren Geburtstag feiert, gibt das Archiv nichts
her; da muss der Redakteur wissen, was war das fiir eine Zeit in Ostpreullen, als
die alte Frau ein junges Madchen war? Wer herrschte damals? Wo standen die
Grenzbaume? Das Allgemeinwissen wird ithm helfen, denn ein Lexikon ist nicht

greifbar, wenn er der alten Frau gegeniibersitzt.
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Das Portrit kann alles sein, eine Mischung aus Reportage und Interview,
Bericht und Feature. Die Grenzen sind flielend, die literarische Form ist
gleichgiiltig, nur das Thema bestimmt das Genre: eben der Mensch, von dem so
lebendig wie moglich erzéhlt wird. Der Reporter beschreibt die Person mit seinen
eigenen genauen Beobachtungen, er erzdhlt die Biographie und nutzt dazu das
Archiv.

Das Portrdat handelt vom Wichtigsten, das die Journalisten ihren Lesern
erzihlen konnen: von Menschen. Die Leser mogen es und konnen nicht genug
bekommen, und der Redakteur ist klug, wenn er so oft wie moglich statt der

Routine ein lebendiges Portrit ins Blatt riickt.

Texterlduterungen
das Markenzeichen, = — ¢ipmoBuii 3HakK, GpipMoBa Mapka
nach einem Muster — 3a 3pazkom
das Nachschlagewerk, -e — noBigHuK
der (die) Prominente, -n — BumgatHa ocoba, BEJIMKHI aBTOPUTET
reizvoll — npuBaGMBHMiA; mym: 1iKaBo
sich verlassen (-ie, -a) auf (Akk.) — moknmamaTucst Ha KOro-H., MO-H.
handeln (te,t) von (Dat.) — po3noBigatu npo
die Routine (lies: ruti:ne), = — pyTuHa; ycTaneHui (3BUYHHIA) TTOPSIOK

etw. ins Blatt riicken (te, t) — po3micTuTH, OIy0JIiIKYBaTH 1I0-H. B ra3eTi

I. Antworten Sie auf die Fragen mit Ihren eigenen Worten. Sie konnen aber
notfalls den Text benutzen.

1. Was versteht man unter dem Portrét?

2. Nach welchem Muster wird das Portrét geschrieben?

3. Wie machen ein und dasselbe Portrit ein Biograph und ein Journalist?

4. Welche Schwierigkeiten haben die Journalisten bei der Arbeit an einem Portrat?
5. Welche 3 Moglichkeiten, ein Portrét zu schreiben, gibt es fiir Journalisten?

6. Was bestimmt das Genre das ,,Portrat*?
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I1. Besprechen Sie Probleme, die bei der Schreibung des Portrits entstehen.
Gebrauchen Sie dabei:

— Ich meine, finde, glaube, denke, dass...

— Ich bin der Meinung, der Ansicht, der Uberzeugung, dass. ..

— Daraus folgt, dass...

— Wir konnen mit Recht sagen, dass...

— Sie haben recht, wenn Sie sagen...

— Einerseits. .., andererseits. ..

II1. Erkliren Sie die folgenden Ausdriicke aufgrund des Kontextes:

1. eine Rolle spielen; 2. die Zeitung ,,Hamburger Abendblatt™ bringt...; 3. die
Spalte ,,Menschlich gesehen*; 4. der Redaktion aufgefallen sein; 5. ein Zitat
fiihren; 6. eine liberraschende Nachricht; 7. einen Politiker zum Gespriachsstoff
machen; 8. ,kalt“ schreiben; 9. zweckméaBig; 10. bereit oder fahig sein etwas zu
tun; 11. Interessantes mitteilen; 12. etwas hergeben; 13. das Allgemeinwissen; 14.

von etw., j-m handeln.

IV. Ubersetzen Sie ins Ukrainische folgende Wortfamilie, fithren Sie Beispiele
mit den Wortern an.

Das Blatt, das Zeitungsblatt, blittern, der Blatterwald, der Blatterteig, blattrig, das
Abendblatt.

V. ErschlieB3en Sie die Bedeutung der Worter mit dem Bestandteil ,,-maflig*:

zweckmifig, regelméBig, gesetzmiBig, planmiBig, gleichmaBig, zahlenmaBig.

VI. Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:

3aKOHOMIPHUHN, JOUUITbHUM, TFIAHOMIPHUMA, PIBHOMIPHUH, YUCIICHHUH.

VII. Bilden Sie Sitze mit dem Wortmaterial aus U. VL.
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VIII. Trennen Sie folgende Komposita in ihre einzelnen Bestandteile und

geben Sie die Grundformen an. Ubersetzen Sie sie.

a) erfolgreich 1) der Lebenslauf

b) die Hauptperson J) das Nachschlagewerk
c) das Markenzeichen K) reizvoll

d) die Zeitschrift I) der Arbeitsplatz

e) das Abendblatt m) das Altersheim

f) das Jahrhundert n) der Geburtstag

g) der Gesprachsstoff 0) das Allgemeinwissen
h) der Hauptteil p) gleichgiiltig

IX. Annotieren Sie den Text ,,Das Portrat® ukrainisch.

X. Schreiben Sie ein Referat zum Thema ,,Der Platz des Portrats in unseren

Lokalzeitungen®.

TEXT 7.
MEINUNGSAUBERNDE DARSTELLUNGSFORMEN.
DER KOMMENTAR

Nachricht und Kommentar sind inhaltlich verwandt, weil sie beide auf
aktuelle Tatsachen beziehen. In der Methode unterscheiden sich die beiden Genres
jedoch erheblich: Bei der Auffassung einer Nachricht ist es nicht gestattet eigene
Reflexionen zu duBlern, zu polemisieren und an bestimmte Menschengruppen zu
appellieren. Die Pflicht des Kommentars ist es, gerade auf diese Weise die
Meinung der Zeitung zu vertreten.

Im Mittelpunkt des Kommentars, des Leitartikels, der Kolumne steht die
Meinung des Journalisten bzw. der Redaktion.

Der Leitartikel einer Zeitung bildet eine Art Aushéngeschild der Redaktion.
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Nicht nur tagesaktuelle Themenstellungen sind Inhalt eines Kommentars,
sondern auch allgemeine  gesellschaftspolitische  Entwicklungen  oder
wirtschaftspolitische Trends.

Unter ,,Kolumne* wird ein regelméfig erscheinender Kommentar eines
Publizisten verstanden, der meist an der gleichen Stelle veroffentlicht wird.,

Finf Typen des Kommentars lassen sich unterscheiden: Der
Einerseits-Andererseits-Kommentar, das Pro und Contra, der Meinungsartikel, der
Geradeaus-Kommentar und der Kurzkommentar. Der Einerseits-Andererseits-
Kommentar ist eine Verbindung von Analyse, Andeutungen und bedichtigem
Urteil. Die meisten Leitartikel werden mit abwédgender Argumentation geschrieben
(und nicht selten ohne Fazit).

Der Pro-und-Contra-Kommentar hat drei Elemente — Dafiir, Dagegen, Und
was nun? Er enthilt auch eine eindeutige Schlussfolgerung.

Der Kurzkommentar wird durch kurze und knappe Kommentierung
charakterisiert. Deshalb hat er keinen Platz fiir Argumente. Die , Frankfurter
Allgemeine Zeitung* nennt solche Texte ,,Leitglosse* und definiert sie als ,,rasche
und zur MeinungsiduBerung zugespitzte Bewertung dessen, was gerade passiert™.

Der Aufbau des Kommentars folgt einem beliebten Muster:

— Statt mit der eigenen Meinung beginnt der Text mit einem Zitat, dem der Autor
zustimmt.

— Die fremde Argumentation, im Beispiel: die der Wirtschaftsweisen, wird
verstarkt.

— Der Autor spitzt die Argumentation zu und kommt zum eigenen kréftigen Urteil:
,Die Wirtschaftspolitik ist nie so schlecht gewesen wie jetzt”. Die grobste Form
des Kommentars (das Pamphlet) ist eine Spielart des Kurzkommentars; auch sie
kommt ohne Argumente aus und wirkt wie ein Keulenschlag. Der ehemalige
Chefredakteur des ,,Miinchner Merkurs* Paul Pucher war ein solcher Pamphletist.
Begriffe wie ,,Schmutzkiibel, spatpubertire Phantasmagorien, bosartige Dummbheit,

lappisch, blamabel, schibig* gehdrten zu seinem Vokabular.
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Doch wer die Polemik liebt, gerdt schnell in die Gefahr, die Sprache der

Demagogen und Propagandisten zu nutzen.

Texterlduterungen
beziehen (0, 0) auf (Akk.) — mym: crocyBatucs 4oro-H.
sich unterscheiden (ie, ie) von (Dat.) — Biapi3HATHCS Bij
appellieren (te, t) an (Akk.) — 3BepTartucs, anemoBaTs 10
auf diese Weise — TakuM 4HHOM
die Kolumne, -n — xononka, mmaisTa
der Trend, -S — TeHIeHIIisI, TOJIOBHUI HAIIPSIM PO3BHUTKY, TPCH/I
das Vokabular, -e — 3anac ciiB; JIeKCHYHHI MIHIMYM

in die Gefahr geraten (ie, a) — Hapa3uTuCs Ha HeOE3EKY

I. Antworten Sie auf folgende Fragen.

1. Was haben die Nachricht und der Kommentar gemein und wodurch
unterscheiden sie sich voneinander?

2. Was steht im Mittelpunkt des Kommentars, des Leitartikels und der Kolumne?
3. Was ist eine Art des sogenannten Aushingeschildes der Redaktion?

4. Welche Themen sind Inhalt eines Kommentars?

5. Was versteht man unter der Kolumne?

6. Wie viel und welche Typen des Kommentars lassen sich unterscheiden?

Il. Wie war es im Text? Zeigen Sie, dass Sie den Text gut kennen.

1. Nachricht und Kommentar beziehen sich auf aktuelle Tatsachen, aber (Bonu
3HAYHO BiJIPI3HAIOTHCS OJMH BiJl OJTHOTO, X0U 1 OJU3bKI 32 3MICTOM).

2. Bei der Auffassung einer Nachricht ist es nicht gestattet, (BuciosmoBatu BiacHi
HOYYTTs, MTOJIEMI3yBaTH, TUCKYTYBaTH, 3BEPTATHCS JI0 ICBHUX TPYII JIFOJICH).

3. Die Aufgabe des Kommentators besteht darin, (BucioBuTH gymMKH *KypHaicTa

9 peAaKilii).
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4. Der Inhalt eines Kommentars sind nicht nur tagesaktuelle Themenstellungen,
sondern auch (cycrnibHO-TIOJMITHYHI Ta €KOHOMIYHI TCHJICHIII1 PO3BHUTKY JICP)KaBH).
5. Man unterscheidet fiinf Typen des Kommentars (1BOCTOpOHHIN KOMEHTap,
KOMEHTAp «3a» 1 «IPOTH», CTATTs, SIKa BHCJIOBIIIOE JIYMKY XypPHAIICTA, «IIPAMUI»
KOMEHTap i KOPOTKHI KOMEHTap).

6. Der Pro-und-Contra-Kommentar (MicTUTh TpH €JI€MEHTH: 3@, IIPOTH, IO 3K Aasi?
1 OJTHO3HAYHUI BUCHOBOK).

7. Kopotkuii komeHtap xapaktepusyerbcs (durch kurze und knappe
Kommentierung).

8. Deshalb hat er (Hemae Micrist 17151 apryMeHTIB).

9. Ane Toii, XTO JHOOUTH TOJIEMIKY, HapaKaeThcs Ha HeOesmneky, (die Sprache der

Demagogen und Propagandisten zu nutzen).

III. Ubersetzen Sie ins Ukrainische folgende Komposita und bestimmen Sie
ihre einzelnen Bestandteile:

die Tatsache, die Menschengruppe, der Mittelpunkt, der Leitartikel, das
Aushéngeschild, tagesaktuell, der Kurzkommentar, wirtschaftspolitisch, die
Schlussfolgerung, die  MeinungsiduBlerung, die  Wirtschaftspolitik, der

Chefredakteur, die Themenstellung, gesellschaftspolitisch.

IV. Schlagen Sie die Bedeutung der Vokabeln im Worterbuch nach. Notieren
Sie sich bei Substantiven Genitiv- und Pluralformen, bei Verben die
Grundformen und Rektion.

der Kommentar zustimmen

stehen — stellen beginnen - anfangen

die Auffassung — die Meinung / der Standpunkt gehoren

erheblich der Propagandist
vertreten — reprasentieren bosartig

polemisieren — diskutieren besitzen — haben
bilden — zusammenstellen — formen im Mittelpunkt stehen
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zum Urteil kommen der Keulenschlag
lassen — bleiben verdffentlichen — erscheinen

das Fazit — die Bilanz/die Schlussfolgerung folgen

V. Bilden Sie Sitze mit den Vokabeln und Wortgruppen aus der Aufgabe 1V.

VI. Ubersetzen Sie ins Ukrainische folgende Wortfamilien, fiihren Sie
Beispiele mit den Wortern an:

a) der Kommentar, der Kommentator, kommentieren, die Kommentierung, der
Kurzkommentar, kommentierend;

b) wirken, wirksam, massenwirksam, die Wirkungskraft, der Wirkungsbereich, die

Wirkungsweise, die Wirkungsfaktoren.

VII. Setzen Sie das passende Wort ein.

1. Im Mittelpunkt des... steht die personliche Meinung des Journalisten oder
Redaktion. 2. Die Aufgabe des... besteht darin, die Meinung der Zeitung zu
vertreten. 3. Journalisten miissen Informationen iiber alle wesentlichen Ereignisse
der Innen- und AuBenpolitik... gestalten. 4. Der Fachjournalismus sammelt

aktuelle Informationen, um sie... in seinem... zu verbreiten.
VIII. Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:
KOMEHTap, KOMEHTYBaHHS, KOMEHTATOp; Al€BUHN (ePEeKTUBHUIT), Al€BUN (BIUIMBAE

Ha MIMPOKI MacH), (hakTOpH BILUTUBY, cepa Jii.

IX. Charakterisieren Sie mit lhren eigenen Worten die Typen des

Kommentars.

X. Wie wird der Kommentar aufgebaut?
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XI. Versuchen Sie in den deutschen Zeitungen diese Typen zu finden. Machen

sie im Unterricht einen kurzen Bericht davon.

XII. Erzidhlen Sie iiber die Bedeutung und Rolle der beiden Genres — der

Nachricht und des Kommentars in der Presse.

XI11. Geben Sie den Inhalt des Textes in Form eines Referats wieder.

XIV. Machen Sie sich mit Kommentaren aus verschiedenen deutschen
Zeitungen bekannt. Inwieweit sind sie mit darin mitgeteilten Nachrichten

verbunden?

TEXT 8.
DIE SATIRE

Ist Humor so schwer zu machen? Brauchen wir eigentlich Satire? Sie ist, ob
mit oder ohne Ironie, die leichtlebige Schwester des Kommentars. Genannt wird
die Satire freilich in der Zeitung nur selten so.

— Kolumne heif3t sie in einigen Zeitungen. Das Wort wird aber auch fiir
ernste Themen verwendet; die Kolumne verweist nicht auf Satire, sondern auf
regelméBiges Erscheinen und wird meist vom selben Autor verfasst.

— Glosse wird die Satire am liebsten genannt, vor allem in der
Lokalredaktion. Die journalistische Glosse zeichnet sich durch Kiirze aus. Der
Autor gibt seine Einschitzung mit Hilfe satirischer Stilmittel, insbesondere der
Ubertreibung und Uberspitzung. In prignanten Formulierungen und bildhaften
Vergleichen muss ein kommentierender Inhalt sofort verstandlich werden.

Die Glosse, urspriinglich eine Randbemerkung in wissenschaftlichen

Werken, gibt es in der Presse, seit die ,,Zeitungsschreiber dazu iibergingen,
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Nachrichten nicht mehr nur aneinanderzureihen, sondern auch den Leser zu
unterhalten.

— Eine Lokalspitze hat fast jede Zeitung, meist in einer Ecke oben auf der
ersten Lokalseite. Sie kann eine Satire sein oder eine neckische
Alltagsbeschreibung; oft ist sie ein Kommentar.

— Feuilleton als Bezeichnung fiir einen witzigen Text ist weitgehend
verschwunden. Die Arbeit an einem Feuilleton ist zeitaufwendiger als an einem
Bericht. Die Sprache soll geschliffen sein wie ein Brillant, glinzend und voller
Feuer. Dazu geniigt es, ein guter Journalist zu sein oder es werden zu wollen,
Beobachtungsvermdgen zu trainieren und bei der Gestaltung des Feuilletons
fleiBig mit dem Sprichwort zu halten: ,,Ubung macht den Meister*.

— Streiflicht heillt die beriihmteste Satire der deutschen Blitter, das
Markenzeichen der ,,Siiddeutschen Zeitung® oben links auf der Titelseite.

— Ubrigens und Nebenbei lauten weitere Reihentitel, oder: Die Sprechblase,
Zwischenruf, Schlaglicht, Auch das noch!

Wenn alle Fesseln fallen, dann steigert der Journalist die Satire zur Attacke,
wenn er jemanden niedermachen will, oder zur Groteske, wenn sich sein Spott
gegen eine Sache richtet.

Die taz (Die Tageszeitung) ist voll davon, auch schon auf der ersten Seite. In
anderen Zeitungen sind die Satiren selten.

Platz fiir die Satire ist iiberall. Die Glossen schwanken oft zwischen Satire,
Kommentar und heiterer Betrachtung, auch wenn sie schnell wechseln von der

heiteren in die ernste Tonlage.

Texterlduterungen
verfassen (te, t) + (Akk.) — ckmamaru, nucatu (TEKCT), CTBOPIOBATH
der Verfasser, = — aBtop
verweisen (ie, ie) auf (AKk.) — Bka3yBaTH Ha I1[0-H., [TOCHJIATUCS Ha I0-H.
sich auszeichnen (te, t) durch (AkK.) — Bimpi3HATHCS, BUAUIATUACS YUM-H.

die Ubertreibung, -en — nepe6inbIueHHs
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die Uberspitzung, -en — nepebinbIleHHs; yTpUPyBaHHS

pragnant — Biy4HMiA, BUpa3HUil, YITKUNA, TOYHHUHA

aneinanderreihen (te, t) — mocaiA0BHO MPHEIHYBATH, HAHU3YBATH, PO3TAIIIOBYBaTH
B PSIIOK

unterhalten (ie, a) — mym: po3Bakatu

neckisch — ray3nuBuii, TykaBuii; KyMeTHHI

witzig — cMitHu#i, JOTeHHUI

zeitaufwendig = der zeitliche Aufwand — 1o moTpe0Oye BeIMKOi BUTPATH Yacy
die Gestaltung, -en — odopmienHs (ra3eTu)

gestalten (te, t) — odopMIsTH I0-H.; OPraHI30BYBaTH

mit einem Sprichwort halten — rorpumyBaTHCS TPUCTIB’SI

das Markenzeichnen, = — ¢ipmoBwii 3HaK

j-n (AkK.) niedermachen (te, t) — 3uuiyBatu

heiter — Becenmii, pamicHui

I. Antworten Sie auf die Fragen.

1. Warum wird im Text behauptet, dass die Satire die ,,leichtlebige Schwester* des
Kommentars ist?

2. Wie heiBBen die satirischen Mitteilungen in verschiedenen Zeitungen?

3. Welche Aufgabe hat die Satire?

4. Welche Hauptmerkmale der Glosse und des Feuilletons kann man nennen?

5. Welche Zeitung bringt am meisten die Satire?

II. a) Uberpriifen Sie, ob Sie die folgenden Worter und Wortgruppen
verstehen:

der Aufwand, der Zeitaufwand, der materielle Aufwand, zeitaufwendig, der
Arbeitsaufwand, planmaBiger Aufwand, aufwandreich, der Aufwand an Geld;

b) Setzen Sie das passende Wort ein:
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1. Es gibt viele Formen der journalistischen Kooperation, die heute ohne grofen...
von den journalistischen Institutionen genutzt werden konnen. 2. Der zeitliche...

fiir das Fernsehen ist grofer als der des Rundfunkhorens;

¢) Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:
MaTepiaibHl BUTpATH, 3aTpaTH 4Yacy, 3aTpaTH Npaili, MOB’S3aHUA 3 BEIUKUMU

BUTpaTaMH, TPOILIOBI BUTPATH.

I11. Bilden Sie Substantive von folgenden Adjektiven. Bestimmen Sie dabei
ihre drei Komparationsstufen.
Muster: kurz — die Kiirze

kurz — kiirzer — am kiirzesten

lang, breit, dicht, tief, nah, fern, grof3, hoch, stark.

IV. Beachten Sie die Vieldeutigkeit der Worter ,die Gestaltung®“ und
»gestalten®. Ubersetzen Sie ins Ukrainische.

1. Die Journalisten aus Berlin gestalteten auf dem Pressefest einen
Solidarititsbasar. 2. Fiir dieses Magazin ist Vielseitigkeit in Thematik und
Gestaltung charakteristisch. 3. Die Abendzeitungen haben auf die Gestaltung der
Freizeit gro3en Einfluss.

4. Die Massenmedien bedienen sich der journalistischen Gestaltungsmittel in

verschiedenen Umfang und Kombination.

V. Suchen Sie unter den zusammengesetzten Substantiven das deutsche
Aquivalent fiir «micueBa xpoHika»:

der Lokaljournalismus, die Lokalzeitung, die Lokalredaktion, die Lokalseite, der
Lokaljournalist, der Lokalredakteur, die Lokalinformation, der Lokalsender, der

Lokalreporter.
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V1. Bilden Sie substantivierte Infinitive von den folgenden Verben.
Ubersetzen Sie diese ins Ukrainische.

Muster: erscheinen — das Erscheinen.

Argumentieren, berichten, beschreiben, beobachten, fotografieren, wissen, konnen,

fernsehen, diskutieren, mitteilen.

VII. Finden Sie Synonyme.

1) der Verfasser a) das Blatt

2) das Wort b) die Ironie

3) die Zeitung c) die Vokabel

4) verwenden d) amiisieren

5) der Spott ¢) prazis

6) heiter f) der Autor

7) pragnant g) sich unterscheiden von (Dat.)
8) sich auszeichnen durch (Akk.) h) lustig

9) unterhalten 1) anwenden

VIII. Diskussion

1. Die Satire ist eines der besten Mittel fiir wirksame Kritik. Beweisen Sie diese
These.

2. Braucht ein moderner Journalist Feuilletons und Glossen zu schreiben? Arbeiten
Sie in einer kleinen Gruppe (2 — 3 Personen). Berichten Sie iiber die Ergebnisse

Ihrer Arbeit im Plenum.
IX. Finden Sie Glosse in einer deutschen Zeitung. Analysieren Sie (Grofle,

satirische Stilmittel — Hyperbel, Ironie, Stilbruch, Zeugma, Falschkoppelung,
Vergleiche usw.).
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TEXT Q.
BILDJOURNALISTISCHE GENRES UND METHODEN
UND IHRE VERWENDUNG IN ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN

Bildnachrichten = (Nachrichtenfotos) werden am héufigsten in der
Tagespresse und in Nachrichtensendungen des Fernsehens publiziert. Als
Hauptproduzent gelten Nachrichten- und Bildagenturen, Bildredaktionen der
Tageszeitungen und freie Bildreporter.

An Bildnachrichten stellen Tagespresse und Nachrichtensendungen des
Fernsehens wachsende Anspriiche. Aktuell informierende und dabei iiberzeugende,
interessante Bildnachrichten sollen vom Leser schnell aufgenommen und
verstanden werden. Das bedingt eine bildjournalistische Arbeit von hoher
Objektivitiat und Sachlichkeit, Fachkenntnis und Schnelligkeit. Die Bildnachricht
lebt vom Ereignis- und Schauwert des aktuellen Bildes. Sie ist eine Kombination
von Bild und Wort, die organisch miteinander verbunden sind. Der Bildtext
bestimmt wesentlich die Eindeutigkeit der Bildaussage.

Der Text zur Bildnachricht ist dhnlich der Wort- Kurznachricht aufgebaut.
Er besteht im Allgemeinen aus drei bis vier Sdtzen und hat eine Linge von
hochstens 4 bis 7 Druckzeilen. Das orientiert auf eine bestimmte Formung des
Inhalts, der Anordnung der Fakten, der Sprache und des Stils. Der Bildtext
zeichnet sich durch klare Gestaltung, Sachlichkeit, Exaktheit und Kiirze aus. Seine
Kernaussage steht iiberwiegend an der Spitze. Er ist sprachlich verdichtet,
allgemeinverstandlich und iiberschaubar. Der Bildtext behandelt vom den sechs
W-Fragen traditioneller Nachrichtenarbeit vor allem das Was, Wer, Wo und Wann.

Stellt die Bildnachricht eine Erstinformation dar oder behauptet sie
komplizierte Hintergriinde und gesellschaftliche Prozesse (beispielweise aus der
Wirtschaft und neue wissenschaftliche Entdeckungen, relativ unbekannte
Erscheinungen aus dem In- und Ausland), spielt die Skizzierung des Wie oder
Warum (Motivationen) eine wichtige Rolle. In diesem Fall ist eine umfassende

Beschreibung erforderlich. Diese Texte konnen die Form der Kurznachricht
37



tiberschreiten. Die Linge des Bildtextes wird durch 1. Bildinhalt; 2. journalistische
Absicht; 3. Vorinformation des Lesers und Zuschauers bestimmt.

Ist aber die Bildnachricht Teil eines Artikels, so bedarf er oft nur einer
Unterschriftszeile. Diese Bildnachricht dient als eine Art Leseanreiz, man
bezeichnet sie auch als Ankiindigungsfotos. Zeitschriften verwenden sie haufig als
Werbemittel fiir die kommende Ausgabe.

GroBle Aufmerksamkeit verdient die Formulierung der Kernaussage, die in
Form des Satzanfanges oder in einer informativ und interessant gestalteten
Uberschrift erscheint. Entsprechend dem Charakter des Bildes kann sie sachlich,
polemisch oder auch humorvoll sein. In der Uberschrift spiegeln sich die Einheit
von Information und Argumentation der Bildnachricht wieder. Der Leser erwartet

zum interessanten Bild einen lesenswerten Text.

Texterlauterungen
wachsende Anspriiche an Bildnachrichten stellen — BucyBatu Bce BuIlli BUMOTH 10
dboToindopmairii
sprachlich verdichtet und allgemeinverstandlich sein — Oytu HanmucaHuM CTHCIIO 1
3pO3YMLIO IS BCIX
Hintergriinde behandeln — BukpuBaTH miaoCHOBY SIBUII]
die Form der Kurznachricht {iberschreiten — Buxoautu 3a Mexi iHGopMaIiitHOT
3aMITKH
als eine Art Leseanreiz dienen — ciry>kUTH CTUMYJIOM JJTsI YU TAHHSI
als Werbemittel fiir kommende Ausgabe verwenden — BUKOpUCTOBYBATH B SIKOCTI

PCKIIaMH HaCTyrIHi BUITYCKH BUJIaHH

I. Suchen Sie im Text Antwort auf die folgenden Fragen. Lesen Sie diese vor.
1. Welche Anspriiche werden an Bildnachrichten gestellt?

2. Wovon wird die Eindeutigkeit der Bildaussage bestimmt?

3. Wie wird der Text zur Bildnachricht aufgebaut?

4. Wodurch zeichnet sich der Text zur Bildnachricht aus?
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5. Wodurch zeichnet sich der Bildtext aus, wenn die Bildnachricht
Hintergriinde und gesellschaftliche Prozesse behandelt?

6. Welche Anforderungen werden im Allgemeinen an Bildtexte gestellt?

I1. Pragen Sie sich die folgenden Vokabeln ein. Bilden Sie Sitze damit.

Die Sachlichkeit, die Eindeutigkeit, die Aussage, die Bildaussage, sich
auszeichnen durch (Akk.), die Exaktheit, die Kernaussage, die Uberschrift, das
Ankiindigungsfoto, die Unterschrift, sich widerspiegeln in (Dat.), entsprechend
(Dat.).

I11. a) Uberpriifen Sie, ob Sie die folgenden Wortgruppen verstehen:

in diesem Fall, in jedem Fall, von Fall zu Fall, in solchen Féllen, fiir diesen Fall,
auf keinen Fall, auf jeden Fall, falls;

b) Setzen Sie das passende Wort ein.

1 Die praktischen Erfahrungen erfolgreicher journalistischer Tétigkeit in den
Redaktionen 16sten... viele Dispute um die Erh6hung der Qualitéit der Arbeit aus. 2
Sowohl die Zeitung als auch Fernsehen und Rundfunk sind... bemiiht, ihre
spezifischen Ausdrucksmittel voller und stirker zu nutzen;

¢) Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:

B JKOJHOMY pa3l, Ha L€l BUIAJOK, Yac BiJ 4Yacy, y BCIKOMY pa3l, B OyIb-IKOMY

BUIAJIKY.

IV. a) Uberpriifen Sie, ob Sie die folgenden Warter und Wortgruppen
verstehen:

an der Spitze stehen, an die Spitze stellen, die Spitzenleistung, journalistische
Spitzenkrifte, der Spitzensportler, der Spitzenbeitrag, die Fernsehspitzensendung,
das Fernsehspitzenprogramm, die Spitzenereignisse, die Berichterstattung zu

Spitzenereignissen;
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b) Setzen Sie das passende Wort ein:

1. Absolventen der ersten Jahre der Sektion Journalistik in Leipzig gehoren jetzt zu
den journalistischen... des Landes. 2. Die Zusammenarbeit zwischen den
Fernsehstationen einiger Stddte sieht den Austausch von... vor.

c) Nennen Sie die deutschen Aquivalente fiir:

HalKkpalia TeJeBi3liHa IIporpamMa, KepiBHI KYPHAIICTChKI KaJpu, HaWBHUIIE

JOCSITHEHHSI (pPEKOp/I, IIEAEBP), HaKpaIa CTaTTs.

V. Suchen Sie unter den folgenden zusammengesetzten Substantiven das
Aquivalent des ukrainischen Wortes «indgopmaniiina HiHHicTb, 3HAYHMICTBY:
die Aussagekraft, die Aussageabsicht, die Aussagequalitit, der Aussagewert, der

Kernaussage, die Bildaussage.

V1. Lesen Sie folgende Situation. Antworten Sie auf die Fragen.

Bildreporter, die in den verschiedenen Zeitungen und Zeitschriften arbeiten,
sind manchmal ihrer Ausbildung nach Ingenieure und Lehrer, viele aber haben
heute Diplome journalistischer Fakultit. Die Anforderungen an die Mitarbeiter der
Massenmedien sind in den letzten Jahren auBlerordentlich gestiegen. Eine neue
Qualitdt der Arbeit setzt gestiegenes Konnen aller Bildjournalisten voraus. Seit
1971 haben die Bildreporter die Moglichkeit, im Institut flir journalistische
Meisterschaft ihre praktischen Fertigkeiten mit Kenntnissen der Geschichte der
Fotojournalistik, der neuen Technik, der modernen Fotografie usw. zu verbinden.
1. Seit wann existiert an der Fakultit fiir Journalistik die Abteilung fiir
Fotojournalisten?

2. Was ist Threr Meinung nach wichtiger: praktisches Konnen oder theoretisches

Wissen?

VII. Was sagen Sie dazu?
Es ist bekannt, dass die Entdeckung der Fotografie den Weg von der

wissenschaftlichen Entdeckung bis zur Realisierung in genau 100 Jahren durchlief.
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Und wie entwickeln sich heute die schopferischen Moglichkeiten der

Fotojournalisten? Welche Perspektiven haben sie?

VIII. Berichten Sie iiber den Platz und iiber die Rolle der bildjournalistischen

Genres in der Presse.

TEXT 10.
NUTZEN WIR SCHON ALLE GENRES?

Uber die Massenwirksamkeit der Massenmedien kann man nicht sprechen,
wenn man sich der Vielfalt der journalistischen Genres nicht bedient und den
Genrereichtum nicht pflegt. Wenn die wichtigsten journalistischen Genres oft in
Erscheinung treten, so kann man dann von Genrevielfalt sprechen. Die Ursachen
der Genrearmut (worunter hier in erster Linie das Fehlen oder die grof3e Seltenheit
von Reportage, Portrét, Feuilleton und Glosse verstanden wird) liegen nicht in
bewusstem Verzicht auf bestimmte Genres, weil sie heute inaktuell sind. Im
Gegenteil: Nach wie vor haben diese Genres eine wichtige, in ihrer Bedeutung
sogar zunechmende Funktion. Wenn diese Genres dennoch fehlen, so miissen die
Ursachen dafiir in bestimmten Denk- und Verhaltensweisen der Journalisten
liegen.

Die Freiheit des Wortes bedeutet fiir den Journalisten nicht nur die Freiheit
der Wortwahl, sondern auch der Genrewahl. Generell konnte jede Information im
Genre Nachricht angeboten werden. Die Absicht aber, nicht nur iiber Sachverhalte
und Ereignisse zu informieren, sondern auch Geschehnisse in ihrem Prozess zu
schildern, Motive handelnder Menschen darzulegen und Gedankengénge durch
Abwidgung des Fiir und Wider zu lenken, hat die Vielfalt der Genres entstehen
lassen.

Ein  Experiment der Informationspsychologen bewies auch die

Notwendigkeit groBerer Genrevielfalt in unseren Massenmedien. So grofe
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Information eine Nachricht auch haben kann, sie wird schnell wieder geringer,
wenn der Rezipient etwa nur mit einer Fiille von Nachrichten gefiittert wird. Die
Informationspsychologie hat Aufnahmengeschwindigkeit und —vermdgen des
menschlichen Bewusstseins klar ermittelt, vor allem auch, dass unser Bewusstsein
auBerstande ist, gleichzeitig mehrere Informationen aufzunehmen.

Nichts anderes aber bedeutet praktisch das rasche Lesen einer Zeitung mit
ihrer Nachrichtenvielfalt, das Horen einer Nachrichtensendung im Rundfunk oder
das Beobachten einer Nachrichtenfolge im Fernsehen. Hélt man hinzu, dass die
meisten Informationen journalistischer Medien erst abends, also im Stadium der
Ermiidung, zumindest aber nicht mehr voller Konzertration, aufgenommen werden,
lasst sich abschitzen, wie viel davon am néchsten Tag bereits wieder vergessen
sein muss. Die einzelne Nachricht dringt erst nachhaltig ins Bewusstsein, wenn sie
wenig spater in besonderer Form, ausgebaut in anderem Genre, erhértet, begriindet
und dadurch eben bewusster gemacht wird, indem sie durch Nachinformation aus
der Summe der anderen herausgehoben wird.

Deshalb soll das Bestreben der Redaktionsleitungen dahin gehen, das
Konnen der Journalisten zu fordern, indem sie von ithnen differenziert, aber nicht
zuletzt auch die Beherrschung mehrerer Genres (z.B. der Reportage, des

Feuilletons usw.) fordern.

Texterlduterungen
pflegen (te, t) — nOaTu mpo 1I10-H., KOTO-H.
in Erscheinung treten (a, e) — 3’sBisiTHCS
die Ursache, -en — npuyuHa, IpuBij
die Armut — 6igHiCTh, BOOTICTE
verzichten (te, t) auf (AkK.) — BisMoBIATHCS Bij YOTO-H., KOTO-H.
der Verzicht auf (Akk.) — BizmMoBa Bij 40ro-H., KOTO-H.
im Gegenteil — HaBmaku
nach wie vor — sk i pasinre, Bce 111e

zunehmend — 3pocrarounii
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generell — 3aramom
das Bewusstsein, = — ¢BigomicTh, maM’ATh

das Fiir und Wieder — «3a» 1 «ipoTu»

I. Antworten Sie auf die Fragen zum Text.

1. Was versteht man unter der Genrearmut?

2. In welchem Fall darf man von der Genrevielfalt sprechen?

3. Worin liegen die Ursachen der Genrearmut?

4. Worin liegen die Ursachen fiir die Vernachldssigung solcher Genres wie
Reportage, Portrat, Glosse?

5. Was hat die Vielfalt der Genres entstehen lassen?

6. Was wurde mit der experimentellen psychologischen Untersuchung
nachgewiesen?

7. Wohin soll das Bestreben der Redaktionsleitungen gehen?

8. Zu welchem Schluss gelangte der Autor?

I1. Uberpriifen Sie, ob Sie die im Text eingefiihrten Vokabeln behalten haben.
a) die Reportage, die Vielfalt, das Portrit, das Genrereichtum, die Genrearmut, die
Ursache, die Glosse, die Genrewahl, der Sachverhalt, der Rezipient, die
Informationspsychologie, die Nachrichtensendung, das Konnen, die Erscheinung,
das Bewusstsein;

b) pflegen, verzichten auf (Akk.), bedeuten, fehlen, anbieten, schildern, darlegen,
entstehen, beweisen, vergessen, fordern, fordern;

c) inaktuell, zunehmend, generell, rasch, bereits, erhirtet, nachhaltig, begriindet,
differenziert, bewusst;

d) in Erscheinung treten, im Gegenteil, nach wie vor, vor allem, in erster Linie,

nicht zuletzt.
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I11. Schreiben Sie aus dem Text substantivierte Infinitive, bestimmen Sie den

Artikel dieser Substantive und iibersetzen sie.

IV. Lesen Sie die folgenden Aussagen. Bekriiftigen Sie oder wiederlegen Sie
diese. Gebrauchen Sie sinngemifi ,Ja, das stimmt!“ oder ,Nein, Im
Gegenteil!*

1. Die Ursachen der Genrearmut liegen im bewussten Verzicht auf bestimmte
Genres. 2. Solche Genres wie Portrit und Reportage sind fiir die Behandlung von
Problemen wenig geeignet. 3. Der flir das Fehlen von Reportage, Portrat, Glosse
als Begriindung oftmals angefiihrte Zeitmangel verdient zweifellos Beachtung. 4.
Solche Genres wie Glosse, Feuilleton, Anekdote unterscheiden sich nicht

voneinander. 5. Jedes Genre wird nur nach einem Merkmal bestimmit.

V. Ubersetzen Sie aus dem Ukrainischen:

K 1 paHillle, HaBMaKu, B IIbOMY BUIIAJIKY, 3 SIBJSITUCS, CBIIOMA BiJIMOBA BiJl YOTOCh,
HE TMPUIULITH JOCTaTHbO YBard BHKOPUCTAHHIO PIZHOMAHITHOCTI aHIB,
BIJIPI3HATUCH XapaKT€pOM TE€MH, PO3KPUBATH MOTHBHU BUMHKIB JIIOJICH, HaJaBaTH
BENUYE3HY KUIbKICTh 1HGoOpMarlii, OyTu HE B CTaHl CHOPUWMATH HAIJIUIIOK

1H(DOopMaIrii, CIpUATH KYPHATICTCHKIA MaliCTEPHOCTI.

VI. Bilden Sie Sitze mit dem Wortmaterial aus der Aufgabe V.

VII. Stellen Sie die folgenden Fragen an den verantwortlichen Redakteur
einer Fachzeitschrift. Denken Sie an die Reihenfolge der Fragen (Lesezeit: 5
Min.)

1. Welche sind nach Threr Ansicht fiir IThre Zeitschrift die wichtigsten Aufgaben,
die sich aus den oben angefiihrten Anforderungen ergeben?

2. Welche Probleme sehen Sie in der Anwendung moglichst vieler Genres?

3. Welches Genre pflegen Sie hauptsichlich in Ihrer Zeitschrift und warum?
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Interview

Auf der Konferenz der Fachzeitschriftenredakteure wurde die Bedeutung der
Genrevielfalt fiir die Erhohung der Wirksamkeit der Zeitschriften betont.
Frage: ...
Antwort: Wir sind bemiiht, alle journalistischen Genres zu pflegen. Recht
umfangreich ist aber der Nachrichtenteil der Zeitschrift. Ebenso verdffentlichen
wir regelmiBig Interviews in den unterschiedlichsten Formen. Ahnliches lésst sich
auch von anderen Genres sagen wie dem Kommentar und dem Bildbericht. Nicht
zuletzt wird jede Ausgabe fast immer mit einer kleinen Karikatur abgeschlossen.
Natiirlich gibt es auch Genres, die nicht so haufig in Erscheinung treten wie
Rundtischgespréach oder Reportage.
Frage: ...
Antwort: Die Autoren der Zeitschrift sind in der Regel Fachleute auf einem
speziellen Gebiet. Die Mehrheit der Autoren schenkt mehr Aufmerksamkeit dem
Inhalt als den sprachlichen Mitteln oder den Darstellungsweisen. Die Pflege des
Genres fillt in erster Linie dem Redakteur zu. Die Vielfalt der Genres zu nutzen,
ist deshalb auch eine Frage des Zeitfonds (bonx pobodoro yacy).
Frage: ...
Antwort: Wir miissen selbst an uns arbeiten, die eigenen Kenntnisse

vervollkommnen und die Fertigkeiten weiter ausbilden.

VI1IIl. Geben Sie den Inhalt des Interviews kurz wieder.

IX. Sprechen Sie zu den folgenden Themen. Verwenden Sie dabei den
thematischen Stoff des Textes 10.

1. Die wichtigsten journalistischen Genres und die Ursachen der Genrearmut in
unseren Massenmedien.

2. Die Genrevielfalt und ihr Einfluss auf die journalistische Massenwirksamkeit.
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X. Nennen Sie bitte Genres der Journalistik, die Sie zu folgenden Gruppen
zihlen wiirden:

1. unterhaltende

2. meinungsdullernde

3. sachlich informierende
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Niitzliche Links

Hier finden Sie allgemeine und niitzliche Links:

http://www.zeitung.de

http://www.zeitungen.de

https://www.deutschland.de/de

http://www.zeit.de

http://www.faz.net

http://www.taz.de

http://www.das-parlament.de

http://www.spiegel.de/spiegel

http://www.berliner-zeitung.de

http://www.sz-online.de

http://www.handelsblatt.com

http://www.sueddeutsche.de

https://www.welt.de

https://www.freitag.de

http://www.tagesspiegel.de

http://www.stern.de

http://www.focus.de
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